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Rynek nieruchomosci zmienia sie szybko

Wraz z rynkiem zmieniajq sie oczekiwania klientow

| rola marketingu deweloperskiego. Dzis skuteczna
komunikacja nie polega juz wytgcznie na atrakcyjnym
pokazaniu inwestycji. Coraz czesciej jej zadaniem jest
budowanie spdjnego doswiadczenia marki

oraz takiego obrazu projektu, z ktérym odbiorcy
mogq sie utozsamiac.

boldshift.io

Klienci szukajg dzis swojego miejsca nie tylko w sensie
fizycznym, lecz takze emocjonalnym i spotecznym. Chcqg
sie identyfikowac¢ z wartosciami marki, czuc¢, ze dobrze
wybrali, i widzieC w inwestycji cos wiecej niz sam
produkt. Dlatego oprocz estetyki liczy sie umiejetnosc
opowiedzenia o projekcie w sposob, ktory wykracza poza
metraz, uktad mieszkan czy standard wykonczenia.

2026

Coraz wieksze znaczenie ma catos¢ doswiadczenia
marki — od reklamy i strony internetowej, przez wideo,
social media i materiaty sprzedazowe, az po sposob,
w jaki inwestycja wspiera budowanie relacji

| spotecznosci wokdt miejsca. W tym kierunku zmierza
dzis marketing deweloperski, a nasze realizacje dla
branzy nieruchomosci dobrze ilustrujg te zmiane.
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Co to oznacza
w praktyce

Obecnie marketing deweloperski pracuje na styku trzech obszarow:

e narracji, ktéra sprzedaje nie tylko inwestycje, lecz takze styl zycia,
wartosci i doswiadczenie miejsca;

e projektowania komunikacji dopasowanej do modelu produktu i potrzeb
odbiorcow;

e budowania marki, ktora nie konczy sie na samym procesie sprzedazy,
lecz wspiera dtugofalowq relacje z mieszkancami i rozwoj
spotecznosci wokot inwestycii.

Wtasnie w tym miejscu widzimy swojqg role: nie tylko w tworzeniu
materiatow, ale przede wszystkim w przektadaniu wyzwan inwestycji

na dopasowane rozwigzania marketingowe. Rozumiemy kierunek,

w ktorym zmienia sie dzis komunikacja marek, i pomagamy inwestycjom
rozwijac sie w zgodzie z tymi zmianami — tak by odpowiadaty na realne
potrzeby odbiorcow i skutecznie budowaty swojg wartosc.

boldshift.io
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Waterfront Gdynia
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oferte | budu je prestiz mqul

Waterfront to projekt, w ktérym komunikacja marketingowa musiata dorownac
skali i ambicji samej inwestycji. Wielofunkcyjny kompleks w centrum Gdyni
potrzebowat marketingu, ktory jednoczesnie porzgdkuje ztozonqg oferte,
wzmachia prestiz marki i wydobywa wyjgtkowosc¢ lokalizaciji.

Wyzwanie

e uporzgdkowanie wielowqgtkowej oferty premium w jeden czytelny
system komunikacji;

e zbudowanie przekazu, ktoéry odpowiada randze inwestyciji i jej lokalizaciji.

boldshift.io
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Waterfront Gdynia

Od ponad trzech lat prowadzimy dla Waterfront szerokie

dziatania obejmujgce rozwoj komunikacji marki, UX/Ul strony
internetowej, materiaty drukowane, oznakowanie inwestyciji, sesje
zdjeciowe i wideo, mailingi oraz kampanie digitalowe.

Kluczowe byto dla nas nie tylko przygotowanie
poszczegolnych formatdéw, ale nadanie catosci spdjnego
I wyrazistego jezyka komunikaciji.
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Waterfront Gdynia

Waznym obszarem tej wspotpracy stato sie wideo. Potraktowalismy

je nie jako standardowe narzedzie prezentacji inwestyciji, ale jako
element budowania doswiadczenia marki premium.

Zobacz wideo P

Powstaty materiaty filmowe, ktore pokazujqg

architekture, marine i wnetrza apartamentow jako
elementy spojnego stylu zycia — tak by odbiorca
mogt nie tylko zobaczyc inwestycje, ale takze
poczuc, ze jest to miejsce, z ktorym moze sie
utozsamic.

boldshift.io

Krotkie wideo kuchni premium

2026
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https://www.youtube.com/watch?v=sl5VEr113EI&list=PLj3RScNsQ7C8gphcP-SJfXx6i3lR9WDuM
https://www.youtube.com/watch?v=sl5VEr113EI&list=PLj3RScNsQ7C8gphcP-SJfXx6i3lR9WDuM
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Waterfront Gdynia

Lifestylowa opowiesc, ktora
wzmachnia wyobrazenie
O codziennosci tego miejsca.

Zobacz wideo P I l l I III,
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Film wizerunkowy dla apartamentow premium
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https://www.youtube.com/watch?v=o7q30HQMPx8
https://www.youtube.com/watch?v=o7q30HQMPx8
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Pastelowo®©®

, ktory ttumaczy
nowy model zamieszkania
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Nowy model najmu przetozony g gu Il |

jezyk codzi h k Sci N

Na JeZyK coaziennycC orzysci. | =
Pastelowo byto projektem szczegolnym, bo dotyczyto inwestycji przeznaczonej “
w catosci na wynajem dtugoterminowy, czyli produktu, ktory w polskiej branzy
deweloperskiej wcigz pozostaje stosunkowo nowy. W tym przypadku klasyczne e
schematy komunikacji mieszkaniowej byty niewystarczajgce. = _ = :::—_‘l
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Pastelowo Poznan

Opracowalismy kompleksowq identyfikacje wizualng projektu,
budujgc obraz marki nowoczesnej i wiarygodnej, a jednoczesnie
przystepnej i osadzonej w codziennych potrzebach odbiorcow.

Zapraszamy wietuje x4 Zapraszamy
i TR A dni | ' =4 na dni
Zalezato nam na tym, by komunikacja nie kopiowata narracji gl - otwarte =4 otwarte

znanej ze sprzedazy mieszkan, ale podkreslata wygode, e o B ""'iff,,/ — W 24072026
elastycznos$c, bezpieczenstwo i codzienny komfort — czyli 2% 4 ' |
wartosci najwazniejsze z perspektywy odbiorcow tego modelu.
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Oalada Fastelows

Pastelowo @@ ol Pastelows 1-13

BO-880 Pamnad

Nasz projekt plakatow komunikaciji osiedla
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Pastelowo Poznan

Zatozenia te najmocniej wybrzmiaty w projekcie serwisu internetowego.

Tutaj UX/UI petnit nie tylko funkcje estetycznq, ale przede wszystkim
porzgdkowat komunikacje i ttumaczyt wartos¢ produktu.

Najpierw stworzylismy landing page dla wczesnego etapu inwestyciji,
a nastepnie rozwinelismy go w petng strone WWW.

Projekt poprzedzilismy researchem, bo rownie wazne jak estetyka
byto tu jasne prowadzenie uzytkownika i ttumaczenie korzysci oferty.

%*

W efekcie serwis stat sie nie

tylko nosnikiem informaciji, lecz
takze przewodnikiem po nowym
modelu mieszkaniowym.
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GO

ALFA PARK

Od inwestycji do

boldshift.io 13



BOLDshift

Wspotpraca z Alfa Park pokazuje,
ze komunikacja inwestycji powinna
rozwijac sie razem z niq. S - E

o
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Od 2020 roku wspieramy marke w szerokim zakresie dziatan — od identyfikacji
wizualnej, strony internetowej i materiatow sprzedazowych po kampanie
digitalowe, social media, wideo i biezgcqg optymalizacje komunikacji.
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e utrzymanie spojnosci komunikacji w projekcie rozwijanym etapami;
e pokazanie inwestycji szerzej niz tylko przez pryzmat budynkow i mieszkan.

boldshift.io



BOLD:hift 2026

lIlI' "? LE]

Alfa Park Gdansk

Waznym punktem komunikacji stata sie Promenada Alfa Park.
Pozwala ona pokazac¢ inwestycje z perspektywy codziennego
doswiadczenia mieszkancow — nie tylko jako zbidr budynkow,
ale jako miejsce, ktore realnie organizuje zycie osiedla.

To wtasnie wokot niej rozwijamy czesc komunikacji marki

oraz tresci wideo do mediow spotecznosciowych.
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Alfa Park Gdansk

Postawilismy na przekaz, ktory odchodzi od myslenia o osiedlu
wytgcznie w kategoriach budynkow i mieszkan. Zamiast tego
pokazujemy je jako dobrze zaprojektowang przestrzen
codziennosci: z dostepem do lokali ustugowych, relacjami
sgsiedzkimi, bliskoscig natury i zielonym otoczeniem.

Odbiorcy chcqg dzis wiedzie¢ nie tylko, jak wyglgda inwestycja,
ale takze jak sie w niej zyje. Dzieki temu komunikacja staje sie
narzedziem budowania emocjonalnej wiezi z markg i moze
dziata¢ dtugofalowo — wraz z rozwojem inwestycji i jej
spotecznosci.
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Alfa Park Gdansk

Film, ktory pokazuje osiedle jako
przestrzen codziennego zyciaq,
aktywnosci i kontaktu z naturg.

Zobacz wideo P

Film wizerunkowy dla Alfa Park

boldshift.io



https://www.youtube.com/watch?v=n1i2l-lLYtA
https://www.youtube.com/watch?v=n1i2l-lLYtA
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dla marketingu deweloperskiego
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Narracja ponad parametry

Rosnie znaczenie narracji, ktora sprzedaje nie tylko inwestycje, lecz takze styl
zycia, aspiracje, wartosci marki i doswiadczenie codziennosci zwigzane
z danym miejscem.

UX/UI jako narzedzie porzgdkowania wartosci oferty

Przy wprowadzaniu na rynek nowych modeli mieszkaniowych coraz wiekszqg
role odgrywa projektowanie UX/UI, ktore porzgdkuje komunikacje, prowadzi
uzytkownika przez oferte i pomaga jasno pokazac jej wartosc.

Od komunikacji do spotecznosci

Komunikacja inwestycji coraz rzadziej konczy sie na sprzedazy, a coraz
czesciej wspiera budowanie dtugofalowej wiezi z markq, identyfikaciji
z miejscem i pozytywnego doswiadczenia mieszkancow.

* To wtasnie w takich obszarach marketing deweloperski staje sie real
narzedziem przewagi — gdy jest spojny, przemyslany i osadzony zarowno
w potrzebach odbiorcow, jak i realnym celu biznesowym inwestyciji. .
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Dobry marketing deweloperski zaczyna sie zwykle
nie od wyboru formatu, ale od wtasciwego
zdefiniowania wyzwania.

Jesli widzg Panstwo podobne potrzeby w swoich projektach, chetnie porozmawiamy o tym,
jakie rozwigzania mogqg najlepiej wesprzec¢ marke inwestycji, uporzgdkowac jej komunikacje i zbudowac
wokot niej spojne doswiadczenie, z ktorym odbiorcy bedq chcieli sie utozsamic.

BOLD:hift
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