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WE SHAPE omorow

JesteSmy firmg marketingowg pracujgcg w duchu idei people centric
innovation. L.gczymy innowacje 1 marketing, aby pomaoc klientom
znalezcC przewagi biznesowe, wyrozniC ich produkty 1 ustugi na tle
konkurencji oraz sprawic, by to wtasnie je wybierali konsumenci.
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Od blisko 20 lat zamieniamy insighty 1 potrzeby konsumentow

w konkretne przewagi rynkowe. Patrzymy szeroko 1 holistycznie:
od strategii 1 modelu biznesowego, przez branding 1 komunikacje,
az po wdrozenie, testy 1 optymalizacje.



Obszary dziatania naszej agencii
mogqgce wesprzec Twojg marke.

Strategia marki i branding

Tworzymy strategie marketingowe. Poszukujemy
przewag 1 btekitnych ocean6éw. UnowoczeSniamy
wizerunek marek. Prowadzimy dziatania
rebrandingowe.

Komunikacja marketingowa

Tworzymy content 2D / 3D / foto / wideo. Realizujemy
kampanie digital marketingowe 1 optymalizujemy
konwersje. Projektujemy UX 1 Ul serwisow interneto-
wych 1 sklepow e-commerce. Wspieramy obecnoSc

I dziatania marek w kanatach cyfrowych.

Kreowanie innowaciji

Pomagamy firmom tworzy¢ bardziej innowacyjne produkty
1 ustugi, korzystajgc z metodyk design thinking, human
centered design.

Inzynieria | prototypowanie
Nadajemy idei forme — od pomystu przez prototyp po gotowe

rozwigzanie. Tworzymy fizyczne i cyfrowe produkty oraz
ustugi. Posiadamy wtasng prototypownie i studio projektowe.

www.puntoblu.design



https://www.puntoblu.design/

Poznaj nasz zespot
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Wybrane realizacje

Skorzystaj z naszego wieloletniego doSwiadczenia w przeksztatcaniu marek:
od instytucji kulturalno-oswiatowych po produkty konsumenckie, od branzy
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motoryzacyjnej po deweloperska, od mikroprzedsiebiorstw po najwieksze firmy.
Niezaleznie od wyzwania napedza nas ciekawos¢ Swiata

i che¢ wprowadzania odwaznych zmian.
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VASTINT / WATERFRONT

Prestizowa inwestycja w standardzie fit-out,
ktora tgczy miasto z morzem

( Unowoczesnienie identyfikacji wizualnegj > ( UX/UI strony internetowej > ( Komunikacja marki > ( Oznakowanie ogrodzenia inwestycji > CMqteria’fy do Klubu Premium>

C Gift pack dla cztonkéw Klubu > C Ulotki reklamowe > ( Folder inwestycji > ( Sesja foto > CKdmpqnie online>
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Wspotpraca z BOLDshift jest dla nas nie tylko zrodtem ustug
marketingowych, ale takze inspiracjq i pewnosciq, ze nasze cele

sg W najlepszych rekach. Jednym z kluczowych wyroznikow agencii
Nna rynku jest ich niezwykta kreatywnosc, potgczona z dogtebnym
strategicznym podejsciem. Ich rozwigzania sq zawsze wyjgtkowe

| dopasowane do naszych potrzeb, co czyni naszg wspotprace
niezwykle owocng".

Joanna Kwiatkowska | Marketing Manager Vastint Poland
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MS WIECEJ NIZ OKNA

Marka, ktora tgczy tradycje, nowoczesne technologie i unikatowy design
C Strategia marki > ( Kampanie online > C Komunikacja marki ) ( Folder produktowy ) ( Copywriting >

( Projektowanie graficzne ) C Szablony social media > ( Prezentacje marketingowe )
















,Od pierwszego wspolnego projektu przekonalismy sie,

ze agencja marketingowa BOLDshift potrafi spojrzec na
komunikacje marki catosciowo i strategicznie. Juz na etapie
analizy konkurenciji, rynku oraz specyfiki branzy stolarki okiennej
| drzwiowej zespot zaprezentowat podejscie wyrozniajgc ich

na tle innych partnerow — tqgczgce dbatosc o brief z szerokim
spojrzeniem na wyzwania biznesowe naszej firmy".

Katarzyna Cherczynska | Kierownik Dziatu Marketingu MS wiecej niz OKNA
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ALFA PARK

ALFA PARK

Osiedle, ktore odpowiada na potrzeby mieszkancow

C Identyfikacja wizualna > C Kampanie online > ( Prowadzenie social mediow > CMeto Ads > (Google Ads> ( Folder inwestyciji > C Strona internetowa >
( Integracja z CRM > (Akcydensy) C Materiaty drukowane > C Autorskie ilustracje > (Rendery 3D> (Sesjq foto > (Wayfinding >
















161 leadow w zaledwie
jeden miesiqc!
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.10 juz kolejny etap osiedla, ktorego promocje powierzylismy
agencji BOLDshift. O skutecznosci prowadzonych przez nig dziatan
decyduje zarowno doktadna optymalizacja kampanii Google Ads,
jak i wysokiej jakosci kontent graficzny wykorzystywany

w reklamach, taki jak zdjeciaq, filmy i grafika 3D".

Stawomir Maroski | Marketing Alfa Park
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VASTINT / PASTELOWO

Nowy produkt na rynku deweloperskim —
wynajem dtugoterminowy w petni wyposazonych mieszkan

( Identyfikacja wizualna ) C UX/UI strony internetowej ) C Oznakowanie ogrodzenia inwestycji )
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Pastelowo®e®  pastelowo .com

pastelowo.com Wynajmuj u nas,
ynam Pastelov

+48 797 808 331 +48 797 808 332 CZUj SiQ jak u siebie

Pastelowo®®

NO OD® @ Start wynajmu

mieszkan od 2025 .

Pastelowo®® . Dpastelowo .com

Wynajem diugoterminowy @ Pr‘ojecﬁ 4#1 VI\SI'INT

w petni wyposazonych mieszkan

PPPPP lowo ®@® pastelowo.com

\é\%ﬁ{g‘ jlgkuun:isé,bie @ Pastelowo®®



Version 3.0

Brand Book

hronne jest niezbednym elementem znaku zapewniajacym jego niena-
0S¢ i czytelnos¢. W ramach pola ochronnego nie powinno sig stosowac
, znakow badz innych elementow graficznych.
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11.

Styl zdjec

Pastelowo — Brand Book

aS

07.

Pastelowo — Brand Book

telowo ®@®

Wersje specjalne
znaku

Przyktady responsywnego zastosowania znaku.

Pastelowo

02.

Geneza

Pastelowo — Brand Book

Znak Pastelowo posiada responsywng forme. Moze sig zmienia¢, dopasowujac do
kontekstu komunikatu. Takie zastosowanie znaku pozwala odzwierciedli¢ szybko
zmieniajaca sieg kulture, w ktorej zyjemy. Jest elastyczne, nowoczesne i dopasowuje
sie do odbiorcow.

Pastelowo ®®

Pastelowo
@ >

S
"|  Kolorystyka
uzupetniajaca

Zielony Niebieski
CMYK: 25/0/30/0 CMYK: 22/0/4/0
PANTONE: 2253 C PANTONE: 2707 C
HEX: #CDE4C4 HEX: #DOEBF5
RGB: 205/228/196 RGB: 208/235/245

.

[s}

o

[0}

e

:

o

m

]

o

=

o

2o

:

@

[2%

Pastelowo to inwestycja zlokalizowana w poznanskiej
dzielnicy Marcelin, naprzeciwko kompleksu biurowego
Business Garden. Osiedle w catosci jest przeznaczone
na wynajem dtugoterminowy. Ten innowacyjny projekt ma
zapoczatkowac zmiane kultury najmu instytucjonalnego
w Polsce.

Site znaku stanowi zastosowanie nowoczesnej antykwy,
ktéra dobrze oddaje charakter marki. Zarowno techniczne,
jak i estetyczne wiasciwosci fontu nadajg mu wysoka
klasg. Znak dopetniaja piktogramy, dzigki ktorym mozemy
dodatkowo wyrazi¢ osobowo$¢ marki i nadac przekazom
bardziej emocjonalny wydzwigk.

08.

Animacjalogo

Pastelowo — Brand Book

Przedstawiona baza kolorystyczna zostata przygotowana w oparciu o kolory marki
i moze stanowi¢ zestaw dopuszczalnych odcieni kolorystycznych. Kolory opisane
sg wedtug modeli CMYK, PANTONE (wersje do druku) oraz RGB/HEX (media
elektroniczne).

Fioletowy Zotty

CMYK: 22/27/0/0 CMYK: 0/6/25/0
PANTONE: 2635 C PANTONE: 7401 C
HEX: #CECODF HEX: #FCECC6
RGB: 206/192/223 RGB: 252/236/198

Pastelowo®®
Pasteléwo @@
Pastelé)wo @@
Pastelé)wo O >

3 Z k Znak podstawowy to logotyp w kolorze czarnym na biatym tle. Podstawowa forma
n a znaku jest jego pozioma wersja.
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09.

Logo zaprojektowano w wersji motion. Animowany ruch ikon oraz mozliwosc¢ ich
wymiany i uktadania w roznych sekwencjach pozwalaja elastycznie dopasowac
znak do aktualnego przekazu, tematu lub kanatu. Taka forma podkresla kluczowe
cechy marki oraz stanowi metafore stylu zycia odbiorcéw, ktorych potrzeby miesz-
kaniowe i sposéb funkcjonowania zmieniaja si¢ wraz z etapem zycia. Motion logo
komunikuje swobode wyboru i idee mieszkania dopasowujacego sie do najemcy.

Kolorystyka
podstawowa

PANTONE: Black 6 C
HEX: # 000000
RGB: 0/0/0

Pastelowo — Brand Book

S] P - kt Piktogramy Pastelowo to zestaw ikon tworzonych na potrzeby biezacej komunikacji
I og ramy marki. Przedstawione przyktady sa pogladowe — pokazujg spojny styl rysowania

i zasady budowy ikon, na bazie ktorych mozna projektowac kolejne piktogramy
dopasowane do nowych tematow i zastosowan.
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04.

Budowa
znaku

Znak zbudowany jest z typografii oraz symboli — piktogramow. Znak stanowi za-
mknigta catosé. Niedozwolone jest wprowadzanie modyfikacji graficznych innych
niz opisane w Brand Booku. Zaleca sig uzywanie znaku wytacznie z przekazanych
plikéw zrédtowych (logopack).

Pastelowo — Brand Book

Kolory opisane sa wediug modeli CMYK, PANTONE (wersje do druku) oraz RGB/
HEX (media elektroniczne).

Biaty

CMYK: 0/0/0/0
HEX: # fffff

RGB: 255/255/255

13.

Przykiady
layoutow

Projekt ogrodzenia inwestycji

Splash strony internetowej

Pastelowo — Brand Book

06.

Minimalna
wielkosc¢ znaku

Pastelowo — Brand Book

Koncepcja graficzna plakatu



EDBA

Kompleksowy rebranding odswiezajgcy
wizerunek firmy z blisko 40-letniq tradycjqg

C Identyfikacja wizualna ) CBrcmd Book) (Stronc: WWW) CCopywriting )
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CUTTING THE FUTURE

Brand Book

Pole ochronne jest niezbednym elementem znaku zapewniajacym jego

Po I e o c h ro n n e nienaruszalno$¢ i czytelnosé. W ramach pola ochronnego nie powinno sie

stosowac tekstéw, znakow badz innych elementow graficznych. Niedozwolone

i b u d owa Z n aku jest wprowadzanie modyfikacji graficznych innych niz opisane w Brand Booku.

Zaleca sie uzywanie znaku wytgcznie z przekazanych plikow

podstawowego arostonyo (ogopaciy

05.
07.

Pole ochronne
i budowa znaku
Zz hastem marki

Znak podstawowy z symbolem ,TM”
w wersjach kolorystycznych

Znak podstawowy Znak podstawowy z hastem

=DsSAN

CUTTING THE FUTURE

=DsSA

CUTTING THE FUTURE

EDBA - Brand Book
EDBA - Brand Book

Czarno-biata estetyka logotypu sugeruje ekskluzywnosé¢, profesjonalizm
Kolorystyka i ponadczasowy design. Monochromatycznos$¢ zapewnia mu uniwersalnose,
dzieki czemu doskonale komponuje sig w réznych kontekstach wizualnych.
Dodatkowe kolory, takie jak szaros¢ i rdzawy odcien, nawigzujg do materiatow
wykorzystywanych w procesie produkcji — stali, miedzi i ztota, wzmacniajac
industrialny charakter marki.

09.

Biaty Czern Rdzawy Stal

CMYK: 0/0/0/0 CMYK: 0/0/0/100 CMYK: 10/78/86/7 CMYK: 30/19/23/2
HEX: #FFFFFF PANTONE: Black 3 C PANTONE: 7619 C PANTONE: 6527 C
RGB: 255/255/255 HEX: #121212 HEX: #C74D2B HEX: #BBC1BE

RGB: 18/18/18 RGB: 199/77/43 RGB: 187/193/179

Kolory podstawowe Kolory dodatkowe

EDBA - Brand Book

Pole ochronne jest niezbednym elementem znaku zapewniajacym jego
nienaruszalnos¢ i czytelnosé. W ramach pola ochronnego nie powinno sie
stosowac tekstow, znakdw badz innych elementow graficznych. Niedozwolone
jest wprowadzanie modyfikacji graficznych innych niz opisane w Brand Booku.
Zaleca sie uzywanie znaku wytacznie z przekazanych plikow

zrodtowych (logopack).

10.

EDBA - Brand Book

EDBA - Brand Book
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CUTTING THE FUTUR

Geneza

EDBA to firma specjalizujaca sie w precyzyjnej obrobce
skrawaniem. Dzigki zaawansowanym technologiom CNC,
nowoczesnemu parkowi maszynowemu i doswiadczonemu
zespotowi, EDBA gwarantuje najwyzsza jakosc¢ wykonania.
Wyroznia sie kompleksowym podejsciem, elastycznoscia
oraz szybkim i bezposrednim kontaktem z klientami.

To marka, dla ktorej precyzja i technologia idg w parze

z niezawodnoscia i innowacyjnoscia.

Logo EDBA wyroznia sie geometrycznym, precyzyjnym

i technicznym stylem, ktéry podkresla profesjonalizm,
innowacyjnos¢ oraz najwyzszg jakosc. Proste, ostre linie

i czysta typografia nadaja mu nowoczesny oraz dynamiczny
charakter. Jego modutowa budowa i stabilne, lekko
zmodyfikowane litery tworzg unikalng, wyrazista
identyfikacje marki.

08.

znaku.

Wielko$¢ minimalna
znaku podstawowego

ED3A

10 mm

EDBA - Brand Book

Typografia uzywana w nagtow

Typografia

Archivo Expanded Lorem ipsum
dolor sit

aabccdeefghijkltmn
oopgrsstuvwxyzzz

1234567890
@#$% +=.,!'2[{()}]1&

04.

EDBA - Brand Book

Minimalna wielko$¢ znaku zapewnia czytelno$¢ typografii przy matych

- -
M I n I m al na wydrukach. W zaleznosci od technologii zadruku rekomendujemy zwigkszenie

znaku o wielko$¢ wskazang przez eksperta (np. technologa graweru

Wi e I kos é Z n akéw laserowego, sitodruku itp.). Dla materiatéw drukowanych minimalna szeroko$é

znaku podstawowego wynosi 10 mm, a znaku z hastem 15 mm. Wielkosci
minimalne do zastosowan ekranowych powinny by¢ podyktowane czytelnoscia

15.

EDBA - Brand Book

Znak
podstawowy

Znak podstawowy Znak podstawowy z symbolem ,TM”
w wersjach kolorystycznych w wersjach kolorystycznych

=DsSAN =DsSAN

=DsSAA

Wielko$¢ minimalna
znaku z hastem

EDSN

15 mm

Posty do
social mediow

Lorem ipsum
erta dolor sit ame
sectetu door met

Lorem ipsum
erta dolor sit
ame ente

Lorem ipsum erta dolor sit ame
sectetu nibh euismod tincidunt
ut sit dolor sante.

Szablony postow na kanaty social mediow



ZAMEK NOWECIN

Nowoczesna odstonad
szlacheckiej tradyc;ji

( Strategia marki ) ( Identyfikacja wizualna ) (Brand Book)










Z n a k Znak zbudowany jest z typografii oraz symbolu wiezy. Integralng czgscig logo

podstawowy

02.

jest tagline. Wszedzie tam, gdzie no$nk pozwala na czytelne umieszczenie logo,
rekomendujemy uzywanie znaku podstawowego.

Geneza

Version 1.0

Identyfikacja wizualna marki oddaje jej specyfike.
Charakterystyczny ksztatt czworokatnej wiezy kojarzy sie
z bryta zamkowsg i pozwala jednoczesnie zidentyfikowaé
obiekt, ktéry symbolizuje. Uktad sygnetu nawigzuje do
heraldyki, podkreslajgc ciggtos¢ szlacheckiej tradycii.

Dla przeciwwagi minimalistyczny rysunek, ktéry sktada sig
z prostych form geometrycznych, sugeruje, ze tradycja

ta pojawia sie jednak w nowoczesnej odstonie.

ZAMEK NOWECIN
POKOJE GOSCINNE | RESTAURACIJA ZAMEK NOWECIN

ZAt. —— 1497 POKOJE GOSCINNE | RESTAURACIJA

ZAt., —— 1497

Zamek Nowecin - Brand Book
Zamek Nowegcin - Brand Book

Brand Book

hronne jest niezbgdnym elementem znaku zapewniajagcym jego nienaruszal- Wersja uproszczona z sygnetem o wigkszym kontrascie. Rekomendowana Znak posiada responsywng forme. Moze si¢ zmienia¢, w tatwy sposéb dopasowujgc Przedstawiona baza kolorystyczna zostata przygotowana w oparciu o kolory marki

N - . - .
zytelno$¢. W ramach pola ochronnego nie powinno sig stosowac tekstéw, We rsj a do uzywania w przypadku trudnych technologii reprodukcji (grawer laserowy, We rsje do kontekstu komunikatu lub do no$nika. Kolo ystyka i moze stanowi¢ zestaw dopuszczalnych odcieni kolorystycznych. Kolory opisane

badz innych elementéw graficznych. Niedozwolone jest wprowadzanie sitodruk, ttoczenie). sq wedtug modeli CMYK, PANTONE (wersje do druku) oraz RGB/HEX (media elek-

acji graficznych innych niz opisane w Brand Booku. Zaleca sig uzywanie specl a I na zna ku d odatkowe zna ku troniczne).

ytacznie z przekazanych plikéw Zrédtowych (logopack).

Znak dodatkowy poziol Znak tylko z sygnetem

ZAMEK NOWECIN

POKOJE GOSCINNE | RESTAURACIJA

ZAL. —— 1497

Brazowy Czarny Ztamana biel
CMYK: 11/59/80/41 CMYK: 0/0/0/90 CMYK: 3/3/6/7
PANTONE: 7567 C PANTONE: BLACK 7 C PANTONE: WARM
HEX: # 8A5534 HEX: # 2D2D2D GREY1C
ECI ZAL. ———— 1497 RGB: 138/85/52 RGB: 45/45/45 HEX: # EDEBE6

ZA E K RGB: 237/235/230
NOWECIN

POKOJE GOSCINNE
| RESTAURACIJA

dodatkowy pionowy

AURACJA

Rozbarwienia HEX: # 593722 HEX: # 666666 HEX: # CCC6B8 HEX: # 5B6156

Zamek Nowecin - Brand Book
Zamek Nowecin - Brand Book
Zamek Nowecin - Brand Book

Szablon stopki e-mail zawierajgcy kluczowe elementy komunikacyjne: Stonowana paleta kolorystyczna nawigzuje do historycznego dziedzictwa obiektu

. _— ¢ . .
Pa p i e r fi rm owy Prayidad projeitu papier fimoveqe. Sto p ka e - m a I I dane osobowe i logo. Po sty d o oraz otaczajacej go natury (ziemi, wody, lasu), a takze koresponduje z kameralnym

charakterem zamku.

social mediow

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation llamcorper suscipit lobortis nis|
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illumdolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facili ZAMEK NOWECIN

Z powazaniem Lorem ispum sit dolor

JAN KOWALSKI +48 600 500 400

Manager Hotalu jankowalski@zameknowecin.pl

Zamok Nowsein
o legoma . Nowsen Poska Zaledwie
mai ecepcja@zamekno kilka minut od Eeby.
Lata Swietlne
od thimow

Szablon stopki w wiadomosci e-mail

Pierwsza strona (z danymi kontaktowymi) Szablony postéw na kanaty social mediéw

Zamek Nowecin - Brand Book
Zamek Nowecin - Brand Book
Zamek Nowegcin - Brand Book




Wspotpraca z BOLDshift objeta szeroki zakres dziatan, ktorych
celem byto uporzgdkowanie architektury marek oraz ich
odswiezenie zgodnie z nowoczesnymi trendami komunikacyjnymi.
Kluczowym aspektem tego procesu byto strategiczne podejscie —
agencja nie tylko dostarczyta wysokiej jakosci materiaty
brandingowe, lecz takze pomogta nam w gtebszym zrozumieniu

naszych wartosci, grup docelowych i sposobow skutecznego
komunikowania naszej misji”.

Hm. Artur Glebko | Petnomocnik Komendanta Chorggwi Gdanskiej ZHP
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Gdansk < Apartments

LUNETTE

Apartamenty na wynajem
z historig Gdanska w tle

C Strategia marki ) C Identyfikacja wizualna > CBrcmd Book)
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LUNETTE

Gdansk < Apartments

Brand Book

Wersje do kontekstu komunikatu lub do nosnika.
dodatkowe znaku

z taglinem

LUNETT N

Gdarisk < Apartments

Znak dodatko

LUNETTE

Lunette Apartments — Brand Book

Papier firmowy

Lunette Apartments — Brand Book

Znak posiada responsywna forme. Moze sie zmieniac, w tatwy sposéb dopasowujac

08.

Lunette Apartments — Brand Book

Przyktad projektu papieru firmowego.

Pierwsza strona (z danymi kontaktowymi)

Kolorystyka

Granatowy

CMYK:100/78/0/57
PANTONE: 281C
HEX: # 001F5F
RGB: 0/31/95

Lunette Apartments — Brand Book

Przedstawiona baza kolorystyczna zostata przygotowana w oparciu o kolory marki
imoze stanowi¢ zestaw dopuszczalnych odcieni kolorystycznych. Kolory opisane
sg wedtug modeli CMYK, PANTONE (wersje do druku) oraz RGB/HEX

(media elektroniczne).

12.

Lunette Apartments — Brand Book

Z na k Uproszczona mapa nieba z oznaczeniem potnocy i rysunek sekstantu w znaku marki

nawigzuja nie tylko do historii miejsca, lecz takze symbolicznie wytyczaja wspotczesny

kierunek patrzenia na Gdansk i uwaznego obserwowania go z réznych perspektyw.
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Lunette Apartments — Brand Book

Szablon stopki e-mail zawierajacy kluczowe elementy komunikacyijne:

Stopka e-mail dane osobowe ilogo.

14.

Wywazona, elegancka paleta kolorystyczna oparta na kontrastowym zestawieniu

Posty do granatu i ztota kojarzy si¢ z obrazem nocnego nieba i jest spojna z charakterem
= I d- V'é identyfikacji wizualnej nawigzujacej do historii Gdanska i postaci Heweliusza.

LUNETTE

Odkrywaj z nami

LUNETTE historycz

[Tp—

nsequat, ve
ccumsan et iusto odio dignissim qui
duis dolore te feugait nulla facilisi

ipiscing elit

blan

Lorem ipsum dolor sit amet, cons

Z powazaniem

JAN KOWALSKI

M: sk lunette.pl

LUNETTE s o e 006

Lorem Lorem ipsum dolor
sit amet. consectetuer
adipiscing elit, sed

LOREM LOREM diam nonummy
IPSUM DOLIORSIT

Szablon stopki w wiadomosci e-mail

AN

Szablony postow na kanaty social mediow

Lunette Apartments — Brand Book
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smakuj kulture | kuchnie

ZA MURAMI

Sztuka kulinarna i sceniczna
w zabytkowych murach

C Strategia marki > C Identyfikacja wizualna ) CBrcmd Book>
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smakuj kulture 1 kuchnie
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SKLEP Z KAWA

J.J. DARBOVEN

E-commerce — nowe mozliwosci

CE-commerceD CBodanic UX) CHeatmap) CGoogle Ads) (Meta Ads) (UX performance) (Animacje CSR)




BOLDshift WE SHAPE rorow



J.J. Darboven - sklep... 1godz. eee XX J.J. Darboven - sklep... 1godz. eee X J.J. Darboven - sklep... 1godz. eee X

¢’ DOWIEDZ SIE WIECE) ¢’ KUP TERAZ > DOWIEDZ SIE WIECE)






Wskaznik ROAS powyzej 500%
w branzy e-commerce

-
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W e-commerce wazne jest, zeby reklamy zamienity sie w zyskKi.
Dtugofalowa wspotpraca z agencjqg BOLDshift pomaga nam
osiggac coraz wyzsze poziomy przychodu”.

Monika Rybaczek | Digital Marketing Manager J.J. Darboven Poland
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Pomagamy fanom motoryzacji dbac o wartosc ich aut

CStrona WWW> CBadqnic UX> CHeatmap) CGoogle Ads> CMeta Ads> CUX performance > CAnimacje CSR>




Spektakularne wyniki kampanii
Google Ads — CTR na poziomie
16,75%






.Jestem zuzlowcem dziatajgcym w branzy motoryzacyjnej —

| na torze, i w pracy liczg sie dla mnie predkosc, dynamika

I niezawodnosc. Dlatego wybratem BOLDshift. Dla mojej firmy
agencja prowadzi kampanie reklamowe w Google Ads | Meta Ads.
Leady i zasiegi rosng, a ja widze, jak przybywa mi nowych klientow
| biznes wchodzi na wyzszy poziom. O to wtasnie chodzi

w skutecznym marketingu”.

Krystian Pieszczek | Zatozyciel KPR



VOLKSWAGEN / PLICHTA

Kampanie digital? Napedzamy sprzedaz!

C Kampanie reklamowe ) ( Strategia digital ) (Google Ads ) (Meta Ads )
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WE SHAPE

experiences
of tomorrow
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LUBIANA

LUBIANA

Nowoczesny wizerunek marki z tradycjami

CWarsztcnty ). ) C Strona internetowa > C Copywriting ) C Utrzymanie strony internetowej >
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ZARZADZANIE
NIERUCHOMOSCIAMI

easy
house

EASY HOUSE

Easy house for better life!

< Warsztaty design thinking > < Strategia marki ) < Identyfikacja wizualna > < Strona internetowa >
CBrand Book) ( Autorskie ilustracje ) CAkcydensy ) ( Materiaty drukowane )
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MMR GROUP

Wdrazamy technologig, dostarczamy wartosc

(Warsztaty strategiczne) (Identyfikacja wizucnlnc) (Brcnd Book) (Animach na targi braniowe)
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i 48 Segregator MMR Group / 44 o
/ Znak marki / 4.9 Segregatory dla Business Unit'6w / 45 o
11 Geneza znaku marki/ & 410  Koperta/ 46
12 Konstrukcjaznaku/5 411 Notes firmowy / 47 r":‘Dr
13 Budowai pole ochronne znaku /6 412 Reklama prasowa dla MMR Group / 48 "
1.4 Sygnetijego pole ochronne / 7 413 Reklama prasowa dla Business Unit'éw / 49 0,
15 Minimalna wielkos¢ znaku / 8 . P
16  Wersjaspecjalna znaku /9 / Media cyfrowe oraz spotecznoSciowe /
1.7 Niedozwolone uzycia znaku / 10 51 Przyktadowy widok strony WWW / 51
18 Podstawowa kolorystyka / 11 52 Komponenty strony WWW / 52
19 Znak na tle monochromatycznym lub zdjeciu / 12 53 Prezentacja PowerPoint MMR Group / 53
110  Znak achromatyczny / 13 5.4 Prezentacje PowerPoint dla Business Unit'éw / 54
. . s 55  Posty MMR Group /55
/ Znaki Business Unit'ow / 56  Posty dlaBusiness Unit'ow / 56
21 Zasady uzywania znakow / 15 5.7 Cover photo / 57
22 Konstrukcjaznaku TransComfort / 16 58  Avatar/58
23 Budowai pole ochronne znaku TransComfort / 17 59  Stopkaemail dla MMR Group / 59
24 Minimalna wielkos¢ znaku TransComfort / 18 510  Stopkiemail dia Business Unit'ow / 60
25  Podstawowa kolorystyka TransComfort / 19 / Gads /
26 Znak TransComfort na tle monochromatycznym lub zdjeciu / 20 a Zet\/
27 Znak achromatyczny TransComfort / 21 6.1 Torba papierowa / 62
2.8 Konstrukcja znaku PrintSolutions / 22 62 EUDEW‘?B
29 Budowa i pole ochronne znaku PrintSolutions / 23 63 arasol /64
210  Minimalna wielkos¢ znaku PrintSolutions / 24 / Oznakowanie odziez racownikow /
211 Podstawowa kolorystyka PrintSolutions / 25 21 Czapki /66 V P
212 Znak PrintSolutions na tle monochromatycznym lub zdjeciu / 26 T b
213 Znak achromatyczny PrintSolutions / 27 73 Kurtka softshell / 68
214 Konstrukcja znaku MediaTransfer / 28 74 Koszulka polo / 69
215  Budowai pole ochronne znaku MediaTransfer / 29 75 Kask i kamizelka / 70
216  Minimalna wielkos¢ znaku MediaTransfer / 30
217  Podstawowa kolorystyka MediaTransfer / 31 / Konferen[je i targi /
218  Znak MediaTransfer na tle monochromatycznym lub zdjeciu / 32 81 Komunikacja targowa MMR Group / 72
219 Znak achromatyczny MediaTransfer / 33 82  Komunikacja targowa Business Unit'éw / 73
" 83  Rollupy MMR Group / 74
/ T\/pograﬂa / 84 Rollupy dla Business Unit'éw / 75
31 Typografia podstawowa i uzupetniajaca / 35

/ Akcydensy i materiaty drukowane /

/ Oznakowanie przestrzeni i budynkéw /

41 P f /37 91 Flagi/ 77

apier frmowy 92  Oznak budynkéw / 78
4.2 Szablon dokumentu MMR Group / 38 Znakowanie budynkow
4.3 Szablon dokumentu TransComfort / 39 . P -
4.4 Szablon dokumentu PrintSolutions / 40 / Oznakowanie Opakowan | prOdURtOW /
45 Szablon dokumentu MediaTransfer / 41 101 Oznakowanie produktow / 80
46  Teczka MMR Group / 42 102 Tasmy/81
47 Wizytéwki/ 43

2.4 Znaki Business Unit'ow

Znak zbudowany jest z sygnetu, czesci typograficznej MMR Group
oraz tagline'a z nazwa Business Unit'u.

gnet typografia marki ypografi

MMR
GROUP

/17

413

usiness Unit'u

/22

Akcydensy i materiaty drukowane

Konstrukcja znaku MediaTransfer

Znak zbudowany jest z sygnetu, czesci typograficznej MMR Group

oraz tagline'u z nazwa Business Unit'u.

Reklama prasowa dla Business Unit'ow

13 Znak marki

Budowa i pole ochronne znaku

Pole ochronne jest niezbednym elementem znaku zapewniajacym jego
nienaruszalnosE i czytelnose. W ramach pola ochronnego nie powinno
sie stosowac tekstow, znakéw badz innych elementow graficznych.

M M R MediaTransfer

Opracowano dedykowane szablony reklam prasowych w zaleznosci
od Business Unit'u bazujgc na projekcie dla marki gtownej

/49

. GROUP

/28

5.6 Media cyfrowe oraz spotecznosciowe

Posty dla Business Unit'ow

/6

4.7 Akcydensy i materiaty drukowane

Wizytowki

Przygotowano odpowiednie warianty kolorystyczne w zaleznosci od

Business Unit'u. Rekomendowany format wizytéwki: 9 cm x 5 cm. Na
rewersie umieszczono znak wodny w ksztatcie sygnetu z logo — war-
tos¢ przezroczystosci koloru czarnego do weryfikacji podczas doboru
technologii nadruku.

Jan Kowalski

MMR MMER orsconton
[ [ | RS p—— GROUP

G TECHNOLOGY
IVERING VALUE

/56

DELIVERING U

2.1 Znaki Business Unit'ow

Zasady uzywania znakow

Przygotowano dwa sposoby komunikowania nazw Business Unit'6w.

Wersja podstawowa zaktada stosowanie logo z tagline'em.

MMR transComfort
GROUP

MMR
GROUP

MMR Vedatransfer
. GROUP

Jan Kowalski Jan Kowalski

Nazwa Stanowiska Pracownika Nazwa Stanow o

mvgroup.pl

WPLEMENTING
DELI

ALUE

/43

7.2 Oznakowanie odziezy pracownikow

Polar

Wersja alternatywna prezentuje nazwe Business Unit'u w formie
typograficznej — wytaczonej z loga MMR Group, ale bedacej w bezpo-

Sredniej korelacji.

MMR
GROUP

MMR
GROUP

Przygotowano standard oznakowania dla polaru. Nalezy dostosowac
projekt w zaleznosci od mozliwosci technicznych zadruku czy ksztattu
produktu.

Wariant dla MMR Group Wariant 1 dla Business Unit'ow

MediaTransfer

TransComfort

MediaTransfer

/15

/67
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.Z BOLDshift zrealizowalismy warsztaty marketingowe, ktore byty
poczqgtkiem procesu rebrandingu w naszej organizaciji. Zapropo-
nowane koncepcje kreatywne w petni spetnity nasze oczekiwania,
czego rezultatem jest nowy system identyfikacji wizualnej.

Prace BOLDshift wykroczyty poza wizualny charakter projektu.
Firma pomogta nam w uporzgdkowaniu architektury marek, jak
rowniez wskazata kierunek rozwoju komunikacji marketingowe;
Grupy. Holistyczne spojrzenie specjalistow z BOLDshift okazato sie
niezwykle wartosciowe”.

Dorota Bereza | Online Marketing Manager MMR Group



O KOSPEL

KOSPEL

Przyjazny klimat dla nowoczesnych systemow ogrzewania

(Modeling) CRendering) (Animacje 3D>










VASTINT / RIVERVIEW

Fit-out — nowa kategoria mieszkan. Pierwsza taka koncepcja w Polsce
C Strategia komunikaciji ) C ldentyfikacja wizualna ) C Strona internetowa ) C Strategia marki > C Digital marketing > CGoogle Ads)
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@ Uczelnie
Fahrenheita

UCZELNIE FAHRENHEITA

Razem mozemy wiecej — potencjat trzech gtownych uczelni Pomorza

( Koncept kreatywny ) ( Projektowanie graficzne ) ( Copywriting ) (Animacje )
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Wszystko, czego potrzebuje Twoja marka -
od strategii biznesowej do komunikacii.
Dla roznych branz, formatow i kanatow.

Marketing

Strategia marki

Branding

Badania 1 warsztaty marketingowe
Kampanie reklamowe

Google Ads

Meta Ads

Obstuga mediow spotecznoSciowych
Produkcja foto 1 wideo

Szkolenia marketingowe dla firm

Produkty cyfrowe

Badania 1 analiza UX

Projektowanie UX/UI

Optymalizacja UX

Projektowanie aplikacji 1 ustug mobilnych
Web design

E-commerce

Modelowanie 2D i 3D

Wizualizacje 3D

Projektowanie grafiki uzytkowe;j

Innowacje

Badanie i1 analiza marek

Diagnoza potrzeb konsumentow
Generowanie pomystow

Prototypowanie 1 testowanie produktow
Strategie btekitnych oceanow

Strategie cyfrowej transformacji
Projektowanie doSwiadczen konsumenta
Warsztaty design thinking

Projektowanie 1 prototypowanie przemystowe
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